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Zeszyty Naukowe Wyiszej Szkoty Bankowej we Wroctawiu Nr 1(33)/2013
Zarzadzanie i turystyka — wybrane aspekty sektorowe, fukcjonalne i regionalne

Dorota Bednarska-Olejniczak

Wyzsza Szkota Bankowa we Wroctawiu

Marketing bankowy w kreowaniu wartosci dla klienta

StreszczenieProblematyka tworzenia i dostarczania klientomteéar przez
przedsgbiorstwa wydaje siby¢ jedm z najistotniejszych kwestii na wspétczesnym silnie
konkurencyjnym rynku ustug bankowych. Celem artykjeist przybtienie pogcia wartgci
oraz atrybutéwg determinujcych, a take wskazanie w jaki sposob banki mdgeowa
wartas¢ dostarczasmswoim klientom. Cz& teoretyczn uzupetniag wyniki bada
przeprowadzanych corocznie przez Pentor, ukaewpinie Polakow na temat waitoustug
bankowych, z ktorych korzystali w latach 2004-2009.

Stowa kluczowe:wartas¢ dla klienta, marketing bankowy, atrybuty deternjce wartéc,
hierarchiczny model warfoi, tancuch wartdci, wartcg¢ ustug bankowych

Banking marketing in customer value creation

Summary. Creation and delivery of customer value is onthefmost important issues for
banking in the light of the increasingly compettimarket. Marketing in banking sector is
inherently based on exchange processes — nanaatgatrtions made between the bank and its
customers, and related to exchange of certain saBenking customers evaluate market
offers from the viewpoint of prospective valueseyt strive for maximization of those

values, while at the same time appraising theiogsirred in the process. They have certain
expectations with regard to the value of servidéeyed, and those expectations shape their
behavior. This paper presents the notion of custmvalee and its determinants, as well as the
ways to improve customer value creation.

Key words: bank marketing, chain of values, bank servicése/austomer value

Agnieszka Dejnaka

Wyzsza Szkota Bankowa we Wroctawiu

Promowanie dziataa cause marketinguw Internecie — ujcie modelowe*
StreszczenieDynamika rozwoju Internetu oraz zmiany spotecziyenagty na organizacjach
non-profit dostosowanie swoich dziatdo wirtualnej przestrzeni. W artykule
zaprezentowany zostat model dztafgomocyjnych cause marketingu w Internecie na
podstawie analizy wynikoéw bafigakosciowych.

Stowa kluczowe:spoteczna odpowiedzialfiobiznesu, organizacje non-profit, wspétpraca
firm i organizacji non-profit, cause marketing, prowanie akcji spotecznych, serwis
internetowy.

Promoting the cause of marketing activities onltiternet — a model approach

Summary. Intensive firms and nonprofit organizations on fiiernet medium can currently
be seen on the market, which is a direct resudbofal changes: the development of Web 2.0
and the information society. Technological revauaotidevelopment of the Internet and
knowledge-based society have become important agéichange in companies. Non-profit
organizations and business companies working tegétin the benefit of society often

provide information about the progress of cooperatihe results of social campaigns and
results of operations on the Internet. Therefgopy@priate, in light of the intensive
development of the Internet and the growth ofritpartance in society, is to learn as it is now



in virtual space (in particular through promotidraativities on the website) is as non-profit
collaboration between organizations and businesssfi

The article presents an analysis of promotionaliiets on the ground cause marketing
websites used by companies working together busiaed nonprofits. It offers a preliminary
model of cause marketing to promote the Interneccordance with the new trends of Web
2.0.

Key words: social responsibility of business, non-profit orgations, cooperation of compa-
nies and non-profit organizations, cause marketing

Joanna Nogi¢

Wyzsza Szkota Bankowa we Wroctawiu

Dziatania spotecznej odpowiedzialngi biznesu skierowane do rénych grup odbiorcow
StreszczenieWraz z dojrzewaniem rynku zwykte dziatania przelisirstw nie wystarczaj
aby funkcjonowa efektywnie. Klienci z czasem oczekujie tylko doskonatych produktow,
ale take zaczynaj zwrac& uwag; na pozarynkowe aspekty oferty. fRee swiadoma¢
ekologiczna i prozdrowotna Polakéw, co przektadanaiich weksz swiadoma¢ spotecza.
Celem artykutu jest wskazanie, czym jest spotecxipowiedzialné¢ biznesu oraz jakieas
Ssposoby zaangawania s¢ przedsgbiorstw. Zaprezentowane s/py podejmowanych dziala
oraz korzyci z nich wynikagce dla przedsbiorstwa. Artykut prezentuje przyktady dziata
spotecznej odpowiedzialda adresowanej do #dych grup odbiorcow.

Stowa kluczowe:spoteczna odpowiedzialfbiznesu, wspotpraca biznesu z organizacjami
spotecznymi, grupa docelowa, corporate social nesipdity, CSR

Examples of corporate social responsibility adtgtcreated to different target groups
Summary. The traditional marketing is not sufficient to ate the image. The customers re-
qguire more and more. They expect not only perfeatlypcts, but also require additional offer.
conditions. They are more ecological and sociglaasible. The main goal of the article is to
present corporate social responsibility. It shovifeent activities and advantages from using
them for the enterprise. The article includes eXampf activities of the social responsibility
to different groups of receivers.

Key words: corporate social responsibility, cooperation bemvaon-profit and profit organi-
sations, target group, CSR

Grzegorz Wudarzewski

Wyzsza Szkota Bankowa we Wroctawiu

Wymiary i sktadniki klimatu organizacyjnego w $wietle badan literaturowych
StreszczenieArtykut zawiera przegd réznych potencjalnych sktadnikow klimatu organiza-
cyjnego w oparciu o pmiennictwo krajowe i zagraniczne. Na tej podstawie
usystematyzowano sktadniki klimatu najézej przywotywane w gmiennictwie ze
wskazaniem ggtotliwasici ich przywotywania. Jednocgae pogrupowano potencjalne
sktadniki we wzgtdnie jednolite grupy, twosz w ten sposob zestawienie modutowe, ktére
umazliwia elastyczny dobér sktadnikéw klimatu. Przedgtane propozycje majcharakter
umowny i elastyczny.

Stowa kluczowe klimat organizacyjny, perspektywa koncepcyjnamigry klimatu
organizacyjnego, sktadniki klimatu organizacyjnetypy klimatu organizacyjnego

Dimensions and components of organisational clirmatee light of research literature
Summary. The article contains an overview of the variouteptal components of
organisational climate presented in domestic aneida literature. The most cited



components of the climate have been systemisedhi®basis the components of the climate
which are most often cited in the literature hagerbsystemised and described. At the same
time potential components have been sorted to forelatively homogeneous group, thus
creating a set of modules that allows flexible stgd® of components of the climate. The
proposals are agreed-upon and flexible.

Key words: organisational climate, perception perspectiv@etisions of organisational cli-
mate, components of organisational climate, tygesganisational climate

Pawet Kdscielski

Uniwersytet Wroctawski

Struktura i kultura organizacji jako zrodta ryzyka wewnetrznego

StreszczenieArtykut ma na celu przedstawienie problematykiyka wewrgtrznego,
zwiazanego z rutynowym funkcjonowaniem organizacji wspektywie socjologicznej.
Zidentyfikowano dwa gtéwnerddta takiego ryzyka: struktgioraz kultug organizacji, oraz
poddano szczegotowej analizie ryzyko wynilka z zaktoce informacyjnych, rozproszenia
odpowiedzialnéci oraz zaniku czujriei. Przedstawione zostaty rownipropozycje
odnanie, co do metod ograniczenia opisanego ryzyka.

Stowa kluczowe ryzyko organizacyjne, normalne wypadki, skomplhtamie strukturalne,
zaktocenia infomacyjne, rozproszenie odpowiedziaina@anik czujnéci

Structural and cultural aspects of internal riskiganization

Summary. This paper, from a sociological perspective, eéxasinternal risks associated
with normal organizational operations. Two majekrareas are identified: structure and
culture of an organization. Information difficulsiediffusion of responsibility and atrophy of
vigilance are discussed as potential sources @nizgtional risk. Countermeasures to
mitigate such risks are also presented.

Key words: organisational risk, normal accidents, structaaahplexity, communication di-
stortion, diffusion of responsibility, atrophy oifgilance

Agnieszka Dejnaka

Wyzsza Szkota Bankowa we Wroctawiu

Facebook jako obszar akcji spotecznychfirm i orgaraacji non-profit*
StreszczenieFacebook jako obszar aktywqeointernautdw jest tade przestrzeni
prowadzenia akcji spotecznych przez firmy i organje non-profit. Artykut prezentuje
wyniki bada ilosciowych dotyczacych oceny skuteczioi dziatar promocyjnych na portalu
Facebook.

Stowa kluczowe:social media, portal spoteczwiowy, spoteczna odpowiedzialitobiznesu,
organizacje non-profit, wspotpraca firm i organizaon-profit, cause marketing, CRS,
Facebook

Facebook as a social action area businesses angrofitrorganizations

Summary. Social marketing is a philosophy of the companycWiielies on the use of
techniques and rules of classical marketing todedsocially desirable attitudes and behavior.
All social activities set themselves the task @shg these attitudes and behaviors of people
so that they constitute a fundamental way of thiglkand acting. The aim of the partnership
between business and non-profit organization taluct public affairs. Marketing common
cause (cause marketing) contributes to the groitheocompany’s value by external
expression of pro-social activities of the compang also to introduce the non-profit



organizations gathered through social action, r@salt of cooperation with the company
funds.

Currently visible intensive firms and non-profiganization of social media on the substrate,
which result directly from changes in society: tievelopment of Web 2.0 and the
information society. The area of social media iséb@ok, on the ground where the broad
develop social actions. The purpose of the artiolewvers the question, and Facebook as an
area of social media is an appropriate place ahless cooperation between companies and
nonprofit organizations.

The article relies on direct surveys, conducte@ gnoup N = 500 respondents, the
assessment of young people share on Facebookhangarticipation in activities for the
good of society. Additionally, the article analysetected charitable activities on Facebook
with an evaluation of their effectiveness.

Key words: social media, non-profit organizations, socialwaking, social responsibility,
Facebook

Facebook jako obszar akcji spotecznych firm i orgacji non-profit

Elzbieta Janczyk-Strzata

Wyzsza Szkota Bankowa we Wroctawiu

Wplyw organizacji i zadan dziatu finansowego na efektywnt zarzadzania szkoh
WYZSZy

StreszczenieDziat finansowy, jako gospodarczy doradca whadzeld, musi realizowa
wiele r&@nych zada i funkcji. To wianie na podstawie jego analiz zalesci
ekonomicznych wyspujacych na uczelni oraz w jej otoczeniu wiadze uczpbdejmug
decyzje wane dla przysztych losow tej jednostki gospodard?eja i umiejscowienie dziatu
finansowego na uczelni sizalenione od wielu czynnikéw, m.in. od wielkd i skali
dziatania uczelni. Tym zagadnieniomspagcony jest niniejszy artykut.

Stowa kluczowe:szkota wysza, dziat finansowy, zagdzanie, struktura organizacyjna

The influence of organization and tasks of therfgseadepartmenton the management
effectiveness of higher education institution

Summary. The finance department, as economic advisergaitiversity authorities, must
perform a large number of various tasks and funetid he department analyses of the
economic relations existing at the University aiscenvironment provide a basis for decisions
by the university authorities that so often weilgé future of the HEI. The role and position of
the finance department at the university are depainoh many factors, including the size and
scale of the university. The article is dedicatethese issues.

Key words: higher education institution (HEI), finance ddpant, management,
management structure

Magdalena Antonijczuk-Krzy skow

Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu

Wykorzystanie e-narzdzi w edukaciji i gospodarce narodowej: ekspozycjarpblemu
StreszczenieW obecnej dobie spotearstwa informatycznego szybki rozwoj Internetu po-
zwolit na korzystanie z nowych technologii kompoteych. Map one coraz wiksze
zastosowanie, zwtaszcza w takich dziedzingatia, jak praca czy edukacja. Nedlzia
informatyczne otwierajnowe maliwosci nie tylko dla przedsgbiorcow i oséb
poszukugcych pracy, ale tale dla wszystkich ludzi zarbwno miodych, jak i stgrh,
niepetnosprawnych lub upledzonych. Wptywaj na popraw integracji spotecznej, na



dostp doswiadcze i ustug; otwieraj rowniez dostp do uczestnictwa w polityce regionalnej
i lokalnej.

Stowa kluczowe narzdzia informatyczne, teleedukacja, ksztatcenie rlaghoké, Internet,
telepraca, wideokonferencja

The use ofe-toolsin education andthe national etgnthe problem’s exposure

Summary. In this age of informatics society, th@dayrowth of the Internet has allowed the
use of new computer technologies. They are inanghsused in many areas of life, such as
work and education. Informatics tools open up nepaotunities not only for entrepreneurs
and job seekers, but also for all people, youngedderly, disabled or handicapped. They also
affect the improvement of social inclusion, give ticcess to benefits, services and allow
participating in regional or local politics.

Key words: informatics tools, tele-education, distance leagninternet, telework, videocon-
ference

Jarostaw Olejniczak

Wyzsza Szkota Bankowa we Wroctawiu

Rozbieznosci miedzy planowanymi a wykonanymi dochodami gmin doln§lgskich w
latach 2007-2009 —skala, przyczyny, nibwosci niwelowania

StreszczenieRealistyczne planowanie dochodow betdwych przez gminy statoesbardzo
istotne w dobie kryzysu gospodarczego. Analizacjeleykonania do planu dochodéw gmin
wojewodztwa dolnélaskiego wykazatazinajwigkszymi bkdami planowania obarczong s
udziaty gmin w podatkach centralnych oraz dochodaahtkowych, natomiast najbardziej
przewidywalnymi § dochody z tytutu subwencji. Wraz z pelglaniem s¢ kryzysu
pogarszata gitrafnas¢ planowania dochodéw w badanych jednostkach satorz
terytorialnego. Gtéwnym powodem takiego stanu kpdyt optymistyczne zak@nia
makroekonomiczne oraz prognozy przekazane przestdistwo Finansow gminom.
Stowa kluczowe:dochody gmin, planowanie bigtowe

Differences between planned and performed reveoiueswer Silesian Voivodeship local
governments in 2007-2009 years

Summary. Realistic planning of budget incomes by local gow@gent became very essential
during the economic crisis. Analysis of the relatal performed incomes of local
government of the Lower Silesian Voivodeship toplen shows that the biggest mistakes of
the planning were in local government’s centraktaghares and property profits. The most
predictable revenues are the general grants (stibmgnTrogether with ongoing crisis the
accuracy of planning revenues decreases. Over-gitrmacroeconomic assumptions and
forecasts given by the Ministry of Finances fordlbgovernments are a main reason such
situation.

Key words: local government, revenues, budget planning

Joanna Macalik

Wyzsza Szkota Bankowa we Wroctawiu Uniwersytet Ekoraamy we Wroctawiu
Logotyp jako podstawowy element identyfikacji wizudnej miasta — wybrane problemy
StreszczenieMiasta jako podmioty gospodarki rynkowej corazsciej prowadz
zintegrowan komunikacg marketingow oraz staraj sic w profesjonalny sposéb zadza
swoim wizerunkiem, tate w sferze identyfikacji wizualnej. W artykule dalemo analizy
wybranych problemoéw dotyazych logotypu miejskiego — jako podstawowego elamen
corporate identity (Cl) polskich miast, w zakreisie znaczenia dla zafdzania komunikagj
marketingovg i pozycjonowania gijednostek miejskich wzgllem siebie, a tale poddano
ocenie wybrane obszary funkcjonowania logotypovh tygast.



Stowa kluczowe marketing terytorialny, zasdzanie wizerunkiem, komunikacja marketingo-
wa, identyfikacja wizualna, logotyp, logo

Logotype as basic element of cities visual identisome problems

Summary. Cities, as rightful subjects of the market econparg implementing integrated
marketing communication and are seeking to marfageitmage in a professional way, also
in the field of visual identification. In the follang article the author presents the functioning
logotypes of Polish provincial cities as basic edetof its visual identity and examines the
importance of logos for efficient management ofc¢hg's image. The articles comments on
the role and functions of the city logo and triesléfine its role in the marketing positioning.
Key words: place marketing, image management, marketing Camvations, corporate
identity, logo, logotype

Aleksander Szlachta

Wyzsza Szkota Bankowa we Wroctawiu

Prawne aspekty tworzenia rezerw strategicznych w RBece

StreszczenieMaterialne podstawy systemu bezpigstea kadego kraju tworzy jego
gospodarka narodowa. W ostatnich latachapétst zasadnicze przewagmowanie pogidow
na temat warunkow bezpiedmtwa pastwa. Zwihzane jest to gldwnie ze zmniejszeniem
prawdopodobigstwa zaistnienia w naszym regionie zagfomilitarnych. Obecnie wzrasta
ryzyko wystpowania niespodziewanych zaged o charakterze gospodarczym. Rodzi to
potrzele tworzenia rezerw rzeczowych i finansowych, pozyaalgch na natychmiastaw
realizacg niezlzdnych przedswzig¢. O wzrastajcej wadze tego problemu dla naszego
panstwa, niechwiadczy fakt cagtego dostosowywania podstaw prawnych tworzenia
zapasow strategicznych.

Stowa kluczowe:gospodarka narodowa, rezerwy strategiczne, bezgistovo harodowe

Legal aspects of creating strategic stock in Poland

Summary. The financial basis for the system of every cogistsecurity is created by its
national economy. In recent years, the views otthralitions of national security have been
fundamentally redefined. It is connected with tleelohing possibility that in our region some
military threats will occur. Nowadays, there isighrisk that unforeseen economical threats
will appear. Due to such a situation, some matanal financial stock needs to be created
which will allows to carry out some necessary veeguThis problem is more and more
important for our country and this is the reasantifie constant adaptation of legal grounds to
create some strategic stock.

Key words: national economy, national security, strategiclsto
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Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu

Miejsce logistyki i tancucha dostaw w zargdzaniu przedskebiorstwem

StreszczenieW artykule zaprezentowano relacje;dry koncepgj zaradzania a logistyk
Dokonano prezentacji pgjia logistyki, taiccucha logistycznego id@ucha dostaw jako specy-
ficznych obszaréw pozostalych wscistym zwiazku z zarzdzaniem. Wyrazem przenikania
si¢ logistyki i zaradzania g m.in. koncepcje: zasglzania logistycznego, aliansow
logistycznych czy zintegrowanego zgiizania logistycznego. Wszystkie one wykorzystane
we wiaciwy sposob przyczyniajsie do odniesienia sukcesu rynkowego i wetsn
organizacyjnego. Jednak o ksztalcie i zakresiewgkorzystania kade przedsibiorstwo
decyduje samodzielnie, bigr pod uwag indywidualne uwarunkowania.



Stowa kluczowe zarzdzanie, logistyka, zagdzanie logistyczne, teuch logistyczny, &
cuch dostaw

Place of logistics and supply chain in the managegrmecompany

Summary. The article presents the concept of the relatipnisétween management and logi-
stics. It shows concepts of logistics, supply ctaid supply chain as specific areas of
remaining in close connection with the managentexpression of the interpenetration of
logistics and management are among the concepgisfics management, logistics alliances
or integrated logistics management. All of themwased in an appropriate contribution to the
success of market and inside the organization. Kewy¢he shape and extent of their use in
each company is decided independently, takingantmunt individual circumstances.

Key words: management, logistics, logistics management, tiegishain, supply chain
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Wyzsza Szkota Bankowa we Wroctawiu

Proces zaradzania ryzykiem stopy procentowej w ksidze bankowej z wykorzystaniem
metody luki

StreszczenieRyzyko stopy procentowej stanowi jedno z namejszych zagadniewe
wspotczesnej bankowoi. Regulacje Komitetu Bazylejskiego ograniczaty moczatkowo
tylko do obszaru ksgi handlowej. W Nowej Umowie Kapitatowej podkleno znaczenie
ryzyka stopy procentowej w ksize bankowej w ramach filaru drugiego. W artykule
przedstawiono zagadnienie pomiaru ryzyka stopyegartmwej ze szczegolnym
uwzgkdnieniem roli organéw banku w procesie jego komnt@tniesiono s do
problematyki ujmowania aktywow, pasywoéw oraz eletéenpozabilansowych w metodzie
luki umazliwiajacej ocer ryzyka stopy procentowej. Zaprezentowano rowpieykitad
ilustrujacy wykorzystanie tradycyjnej analizy luki w procesiceny wptywu zmian stop
procentowych na war§é wyniku finansowego oraz rynkewwvartasci kapitatu wiasnego.
Stowa kluczowe ryzyko stopy procentowej, metoda luki, termingszacowania, ksja
bankowa

The interest rate risk management processin thieifi@book based on gap method
Summary. Interest rate risk is one of the most importastiés in modern banking. The regu-
lations of the Basel Committee were initially liedtonly to the area of the trading book. The
New Basel Capital Accord emphasizes the importahaaterest rate risk in banking book
under the pillar 1l in Basel Il. The article pretethe problem of measuring interest rate risk
with particular emphasis put on the role of orgatianal units in the risk management
process. Reference is made to the issue of recogit assets, liabilities and off-balance
sheet items in the GAP analysis, which enable siessment of interest rate risk. The article
also includes an example illustrating the useaditronal gap analysis in the assessment of
the impact of interest rate changes on earninggtentharket value of equity.

Key words: interest rate risk, gap approach, repricing, bamkook

Justyna Zygmunt

Politechnika Opolska

Zakres przedmiotowy decyzji inwestycyjnych w spotkah gietdowych sektora lekkiego w
Polsce

StreszczenieW artykule podjte zostaty rozwzania zwazane z decyzjami inwestycyjnymi
w spotkach gietdowych sektora lekkiego w Polsca&vizlym celem pracy byta identyfikacja i
analiza charakteru podejmowanych decyzji inwestygsl we wspomnianych spoétkach.
Struktura artykutu obejmuje dwie gzi. W pierwszej z nich przeprowadzona zostata



dyskusja nad teoretycznymi aspektamigzginymi z problematykdecyzji inwestycyjnych.
Natomiast druga g&¢ pracy zawiera wyniki badeempirycznych w zakresie decyzji
inwestycyjnych podejmowanych w spétkach gietdowsgektora lekkiego w Polsce.
Stowa kluczowe:decyzje inwestycyjne, sektor lekki, spotka gietdow

Objective scope of investment decisions in Polsted textiles and apparel companies
Summary. The paper considers the investment decisionsgsaueolish listed textiles and
apparel companies. The principle purpose of thepao recognize and to analyse the
investment decisions types in companies in quesliba paper consists of two sections. First
one includes the discussion over theoretical featof investment decisions. Second section
is related to empirical research results over itnaest decisions made in Polish listed textiles
and apparel companies.

Key words: investment decisions, textiles and apparel congsatisted companies
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Wyzsza Szkota Oficerska Wojskytlowychim. Gen. Tadeusza kmuszki we Wroctawiu
Naptyw spotek z udziatem kapitatu zagranicznego aajwazniejsze wskaniki
makroekonomicznewe wschodnich regionach przygranicg/ch Polski1999-2009
StreszczenieArtykut zawiera wyniki badania wptywu bezfednich inwestycji zagranicz-
nych na gospodagkwschodnich regiondw przygranicznych Polski w olgd$999-2009. W
badaniu postiono s¢ metod, analizy porownawczej dynamiki naptywu beggsanich
inwestycji zagranicznych w stosunku do spétek hanwgith oraz najwaniejszych
wskaznikow makroekonomicznych (PKB oraz poziomu zatredia i bezrobocia). Badania
oparte zostaty narodtach wtérnych (dane GUS) oraz literaturze przietim

Stowa kluczowe bezpdrednie inwestycje zagraniczne, rozwoj gospodancmtpoda analizy
poréwnawczej, dynamika naptywu bezpednich inwestycji zagranicznych, spotki handlowe,
wskazniki makroekonomiczne

The inflow of companies with foreign capitalversnest important macroeconomic
indicatorsin Eastern Borderlands of Poland 19999200

Summary. The article presents the results of the studietherioreign direct investment in-
fluence to the economy of the eastern borderlah&®land 1999-2009. In the research the
author uses the comparative analysis method ofrdigseof the foreign direct investment
inflow to the companies and the most important m@conomic indicators, such as gross
domestic product as well as the employment and plegment level. The studies are based
on the secondary resources (CSO data) as well tee@ubject literature.

Key words: foreign direct investment, economic developmeoitpgarative analysis method,
dynamic of foreign investment inflow, commerciahgoanies, macroeconomic indicators
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Wyzsza Szkota Handlowa we Wroctawiu
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Wyzsza Szkota Bankowa we Wroctawiu

Oferta agroturystyczna powiatu wieruszowskiego

StreszczenieW artykule przedstawiono oferagroturystycza powiatu wieruszowskiego,
ktéry wyrdznia sk na tle innych powiatow wojewddztwa tédzkiego stdsawo wysokim
poziomem rozwoju funkcji agroturystycznej. Do rogwbazy agroturystycznej w powiecie
przyczynity se: duza lesisté¢, obecné¢ ciekow i akwenow wodnych, otwarty i mozaikowy
krajobraz, niski poziom urbanizacji i materialneedizictwo kulturowe obszarow wiejskich, a



takze kreatywnéc i przedsgbiorczai¢ kwaterodawcéw (stworzenie lokalnego stowarzyszenia
agroturystycznego, uczestnictwo w lokalnych impeobziatargach turystycznych).

Stowa kluczowe:agroturystyka, turystyka wiejska, oferta agrottygzna, walor turystyczny,
powiat wieruszowski

Agritourism offer of Wieruszow district

Summary. This article shows the development of agritouradfer in Wieruszéw district,
which stands out from other districts in tédzkiewoaiship (central Poland) relatively high de-
velopment level of agritourism function index. Téhevelopment of agritourism in this region
is contributed by high forest cover, the preserfogatercourses and water bodies, open and
mosaic landscape, low level of urbanization andenmtcultural heritage of rural areas, as
well as the creativity and entrepreneurship oftagrism farms owners (creation of local
agritourism association, participation in local etgeand tourism fairs).

Key words: agritourism, rural tourism, agritourism offer, tat attraction, Wieruszéw

district (central Poland)
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Wyzsza Szkota Bankowa Akademia Wychowania Fizyczneg®ixoctawiu we Wroctawiu
Analiza realizacji strategii w zakresie rekreacji isportu we Wroctawiu — stan i
uwarunkowania

StreszczenieWspoitczénie obserwuje gicoraz weksze zainteresowanie spotecgeidokal-
nych rekreagj ruchowy wszystkich grup wiekowych. Zapewnienie spotecgzntokalnej
ciekawej oferty w zakresie aktywfwm ruchowej, popartej dziataniami edukacyjnymi i
promocyjnymi stwarza szagiga wyksztatcenie siw spoteczéstwie pozytywnych nawykow
zwiazanych z podejmowaniem codziennej aktywandizycznej. Dziatania w tym zakresie
prowadzonegprzez miasto Wroctaw, ktdre w lipcu 2001 r. zardmto ,Stratege
Wroctawia w zakresie rekreacji ruchowej i sportd&tozenia tej strategiigssystematycznie
monitorowane, czego przyktadem jest niniejsze apranie prezentgge analiz materiatu
badawczego z informacjami o stanie realizacji wgzoaych zadadla strategii. W
koncepciji zbierania materiatlu badawczego zastosowstod sondau diagnostycznego z
technikami badawczymi; wywiadu, obserwacji i analibpkumentéw. Szczegbétowa analiza
zebranego materiatu potwierdzita rowhnigpotez, ze dziatlania miasta Wroc-taw maj
istotny wptyw na dynamiczny rozwoj bazy rekreacypportowej oraz zakres oferowanych
ustug, a tym samym na paskszanie sj liczby oséb aktywnie ruchowo gizapcych czas
wolny.

Stowa kluczowe:zdrowy stylzycia, aktywna¢ fizyczna, oferta rekreacji ruchowej, strategia
rekreacji i sportu we Wroctawiu

The realization of recreation and sports strategyfroctaw — status quo and determinants
Summary. Increasing interest in physical recreation of lamanmunity members at any age
has been observed nowadays. Interesting offerdegpphysical activities accompanied with
corresponding educational and promotional actiitiey support the development of desired
habits in the area. In July 2001 the Wroctaw Mypadity took certain measures by approving
the Physical Recreation and Sport Strategy. Auilesrassumed ongoing monitoring of the
strategy’s implementation which entails the analydithis research work along with the
presentation of the information regarding the stajwo and determinants of the strategy
delivery. Diagnostic survey method accompaniednbgrviews, observations and document
analysis are applied in the research data collegiocess. Thorough examination of the
collected information it is confirmed the operasasf Wroctaw local government influencing
the growth in the area of new recreation and sgadifities construction as well as wide



range of services provided, which is accompaniedrbincreasing number of city dwellers
who commit themselves to physical leisure actisitie

Key words: healthy lifestyle, physical activity, physicakreation offer, recreation and sports
strategy for Wroctaw
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Modele wykorzystania turystycznegopatacéw na zienkaliskiej

StreszczenieGtdwnym celem tego opracowania byta inwentaryzaagospodarowania
turystycznego patacow znajdaych s¢ na terenie ziemi kaliskiej i préba oceny ich rajagio
waloréw turystycznych. Sgood 51 patacow znajdagych s¢ w regionie wekszasé (40)
petni funkcje turystyczne w ograniczonym zakrega&d budynki uyteczndci publicznej lub
budynki mieszkalne). Najcenniejsze pod wggm atrakcyjnéci turystycznej patace ziemi
kaliskiej znajduj sie w: Antoninie, Dobrzycy, Gotuchowie, Lewkowi&mietowie.

Stowa kluczowe:patace, zagospodarowanie turystyczne, walory tycyse, Wielkopolska

Models of tourist use of palaces and manovs irkélesz land

Summary. The main purpose of this paper is an inventorgadéces in Kalisz region

(Greater Poland) in terms of their tourism develeptrand an attempt to evaluation of their
rank as tourism values. Most of the palaces imtkationed region perform tourism functions
in a limited range (as public or residential builgk). Most valuable palaces in Kalisz region,
in terms of tourism attractiveness, are situatefiritonin, Dobrzyca, Gotuchéw, Lewkow,
andSmietéw.

Key words: palaces, tourism development, tourist values, @rd2oland (Wielkopolska)
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Atrakcyjno §¢ turystycznawiejskich osiedli Wroctawia

StreszczenieW artykule przedstawiono prélmceny atrakcyjnéei turystycznej wiejskich
osiedli Wroctawia przez pryzmat ich walorow histcrgych, kulturowych i przyrodniczych,
zagospodarowania turystycznego oraz ¢wstci komunikacyjnej. Przeprowadzone analizy
wykazaty,ze osiedla o wiejskim charakterze padoe w granicach Wroctawia mggtanowé
uzupetnienie oferty turystycznej miasta, starmmwinakomite miejsce do rekreacji i czynnego
wypoczynku.

Stowa kluczowe:atrakcyjnd¢ turystyczna, waloryzacja przestrzeni turystyczaosjedla o
wiejskim charakterze, Wroctaw

Tourist attractiveness of rural settlements inditye of Wroclaw area

Summary. This paper presents an attempt of tourist atira@ss valorization in the case of
quarters with rural character in the city of Wrael& he valorization takes into account the
following factors: an occurrence of historical, tawdl and natural values, the development of
tourist infrastructure and communication accessjif particular settlements. Studies show
that quarters with rural character in Wroclaw cén complement the tourist offer of the city,
constituting a place for recreation and leisure.

Key words: tourist attractiveness, valorization of tourisnacp, city quarters with rural cha-
racter, Wroclaw city



